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[ big (e le idee) dell'economia

Da Terna a Enel, da Eni a Banca Intesa: esserci conta

Alla kermesse riminese sfilano i businessmen piu
influenti del Paese e non solo: Mauro Moretti
(Finmeccanica e FS Italiane), Mauro Guidi
(Confagricoltura), Francesco Paolo Fulci (Ferrero), Oscar
Farinetti (Eataly)... e molti altri. Si confrontano progetti
esistenti, si mettono le basi per quelli che verranno

PaoLo Viana
INvIATO A RIMINI

, 1 SONo sempre, come Mauro
_ Moretti. Ciritornano dopo an-
" ni, come Francesco Paolo Ful-
ci. Vengono persino per parlare a chi
non c’e: 'ha fattoieri Raffaele Bonan-
ni, mandando a dire al governo Ren-
ziche«il ghe pensimihagia fatto tan-
ti danni». Crisi o non crisi il mondo
dell’economianon diserta ilMeeting.
Anzi, lakermesse riminese, giunta al-
laXXXV edizione, resta la tribuna pri-
vilegiata del dibattito agostano, I'ulti-
ma, forse 'unica.

Davanti al popolo ciellino imprendi-
tori emanager non spendonosolo pa-
role: «Gli sponsor non sono diminui-
tiin termini di numero, mainvestono
meno» ammette Sandro Ricci, diret-
tore della Fondazione che da trenta-
cinque anni promuove 'amicizia tra i
popoli e I'incontro tra le culture. An-
che tra chi fa affari, asserisce chi vuol
male a Comunione € Liberazione. Si-
curamente Rimini & diventato il pun-
to diritrovo di tanti businessmen e la
piazza dove si tessono o sirinserrano
rapporti. Ma, adispetto dellalocation,
& quanto di pit1 lontano vi sia da una
fiera. Laragione? Non basta un cachet,
seppur cospicuo: chi viene qui deve
portare delle idee ed essere disposto
ad esporsi per difenderle.

Ibrand che contano ci sono tutti. Fin-
meccanica, Terna, Enel, Eni, e poi Ban-
caIntesa, Wind, Ferrovie dello Stato. ..
Ci sono anche quelli scomodi per il
mondo cattolico e le suebattaglie con-
trolaludopatia: Lottomatica finanzia
il Villaggio dello Sport e cerca cosi di
far dimenticare i proventi del gioco
d’azzardo. Ma allora conviene venire
al Meeting? «Conviene a chi cerca di
capire dove vada il Paese, a quelle a-

ziende che vogliono cogliere il senti-
mento dei giovani e della societa civi-
le, che sono la maggior parte di quel-
le presenti alla manifestazione. E poi
conviene a quelle imprese che hanno
legami con la Cdo, ovviamente»: a
spiegarcelo & uno che se ne intende,
visto che Stefano Lucchini & stato di-
rettore delle relazioni esterne e della
comunicazione di Confindustria, Ir-
tesa, Enel ed Eni. leri era al Meeting
per presentare il suo libro “La lezio-
ne di Obama’, ma tra poche settima-
ne assumera la Direzione Centrale
International and Regulatory Affairs
di Banca Intesa.

E questione di “vision”: se ce I'hai ca-
pisci che ci devi venire a Rimini an-
che se, come ci dice il presidente di
Confagricoltura Mario Guidi «<non hai

nulla da vendere». Lui ci & venuto ieri
per perorare la causa di un’agricoltu-
ra moderna, ad alta innovazione e
competitiva, «lontana anni luce dalla
visione romantica che viene presen-
tata ai giornali». Bordata achi, traisin-
dacati agricoli, «pensa di conquistare
imercati con specie in via di estinzio-
ne e contrapponendo la qualita al-
I'innovazione». Al suo fianco aveva il
ministro delle politiche agricole, Mau-
rizio Martina, che gli davaragione, ma
anche Oscar Farinetti, l'imprendito-
re-guru di Eataly, grande affabulato-
re, il quale ha intrattenuto il pubblico
delMeeting con la sua teoria dei ven-
tibuoni che soffianc da un mare chiu-
s0, che creerebbero in Italia un mi-
croclimaunico al mondo, che nessun
agropirata potra mai copiare. Anche
luiha sfruttatolatribuna riminese per
diffondereil verbo della biodiversitae
dell’eccellenza del made in Italy. An-
cheluihapropostounaricetta— «rac-
contiamo meglio il prodotto italiano
in tutto il mondo, facciamolo cono-

scere con un marchionazionale, eriu-
sciremo a raddoppiare il prezzo me-
dio del made in Italy agroalimentare»
— e pazienza se Martina e Guidi non
sembravano altrettanto convinti.

Al Meeting, certo, si fa anche lobby.
Non sempre & sinonimo di affarucci.
Quella di Francesco Paolo Fulci, pre-
sidente di Ferrero, ad esempio coinci-
de con il cosiddetto interesse nazio-
nale. leri ha accusato la Gran Breta-
gna di aver creato un sistema “se-
maforico” di classificazione degli ali-
menti che scientemente penalizza il
madeinItaly come “poco sano” e pro-
muoveinostri concorrenti. Apriti cie-
lo: Nutella contro Coca Cola. I ciellini
si sono spellatile mani ad applaudire
I'ex ambasciatore che ha fatto ve-
dere i sorci verdi, vent’anni fa, agli
americani sulla questione dei seg-
gi al Consiglio di Sicurezza, e la Fer-
rero ha portato a casa la rassicura-
zione del ministro Martina che I'I-
talia chiederala procedura diinfra-
zione contro Londra.

Non tutte le imprese che vengono al
Meeting, ovviamente, hanno una
campagna da lanciare. C'e chi, sem-
plicemente, si fa quattro conti e sco-
pre che 800mila presenze agli eventi
sono un potenziale portfolio. Se poi
operinel food riesci anche a fare cas-
sa: sard per questo che in anni di cri-
si come questi gli stand diminuisco-
no mentre |'area ristorazione esplo-
de. Eppoi, i marketing manager che
incontrinelle sale della Fierasono tut-
ti d’accordo nel definire quello di Ri-
mini un “laboratorio” — a costi conte-
nuti - dove si testano strategie e pro-
dotti, anche in termini di sampling,
su un campione di giovani e famiglie.
Dall’altra parte, i ciellini si sentono
tutt’altro che cavie da laboratorio:
questo confronto sui progetti, questa
contaminazione delleidee, questoba-
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gno di sudore che per qualche orafa Pato secondo loro & la traduzione di movimenti cattolici piti aperti versoil
sedere uno accanto all'altro il capita- quella teologia dell'incontro chefa di mondo laico ed economico. O, asen-

no d’'industria e il volontario disoccu-

GLI INCONTRI
PREVISTIIN QUESTA
EDIZIONE

{1

GU SPETTACOU

LE ESPOSIZIONI

GU BEVENTI SPORTIVI

@ Liberazione uno dei tire i suoi nemici, pit1 spregiudicati.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

La tecnologia cambia
rapidamente il panorama.
Marmolejo (World Bank): «Ci
sono voluti 74 anni perché il
telefono si diffondesse in 50
milioni di famiglie. Un risultato
che il web ha ottenuto in 4 anni»
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